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RESUME

Afin d’asseoir son autorité sur le monde musulmiapezmettre le rétablissement du califat,
I'organisation terroriste Daech doit non seulemetruter de nombreux combattants pour
déefendre la cause du mouvement, mais égalemeniseiffaupres de la communauté
musulmane sur 'ensemble de la planéte les prisagp@aleurs qu’elle prone.

Confrontée a un monde dans lequel la domination desgvelles technologies est
incontestable, ses dirigeants ont rapidement canjimportance d’investir cette sphere de
I'internet et des réseaux sociaux. Pour y parvdioiganisation a déployé une entreprise de
communication diversifiée, performante et tres vagGtis’appuyant sur des structures
régionales voire locales, sur I'ensemble des teéres ou elle peut opérer. Elle s’est appuyée
sur de véritables professionnels de la communicatiebmaster, infographiste, journaliste,
photographe, qui, grace a une parfaite maitriseddss, pratiques et coutumes de la jeunesse
occidentale, parviennent chaque jour a attirer danss filets des milliers de jeunes, leur
promettant un avenir merveilleux au sein du Djihad.

Les vidéos mises en lignes, les messages de ratiigries reportages photos et magazines
publiés, vantent les actions de combat et de gulesaljihadistes, mystifient et idolatrent les
actes d’exécution et de mises a mort des mécré@ette violence a une véritable écoute
auprés de la jeunesse actuelle, qui a l'intime wbion de se trouver dans une réalité
parallele, a I'image de ce qu'elle vit au jour uj dans des jeux vidéos toujours plus
réalistes. Ses concepteurs ont parfaitement rélassymbiose entre les principes et
fondements de I'lslam et la modernité des outilaisMa ou Daech est parvenu a « conquérir
les coeurs et esprits d’'une partie de la commurmaugtilmane », c’est lorsque I'organisation
a décidé de communiquer sur ses actions en ma@egouvernance, de reconstruction d’'un

véritable état islamique, & méme de contribuerian-étre de 'ensemble de ses concitoyens.

To establish its authority on the Muslim world aasltbw the restoring of the caliphate, the
terrorist Daech organization has not only to re¢raumerous fighters to defend the cause of
the movement, but also spreadwith the Muslim contynan the whole planet the principles
and the values which it advocates.

Confronted with a world in which the dominationtioé new technologies is indisputable, his
leaders managers quickly understood the importdndavest the sphere of internet and the

social networks. To reach there, the organizaticepldyed a company of diversified,



successful communication and largely active, legmin even local regional structures, on all
the theaters where she can operate. It leaned ah peofessionals of the communication,
webmaster, computer graphic designer, journalistotpgrapher, who, thanks to a perfect
control of the codes, practices and customs of western youth, succeed every day in
attracting in its nets of thousands of young pepptemising them a wonderful future within
the Jihad.

Videos alignments, the messages of rally, the tegarotos and published magazines, praise
the actions of fight and war of the jihadists, nfysand worship the acts of execution and
killings of the non-believers. This violence haal listening with the current youth, which
has the inner conviction to be in a parallel reglijust like what it lives from day to day in
more and more realistic video games. His desigperfectly made a success of the symbiosis
between the principles and the foundations of shem and the modernity of tools. But where
Daech succeeded in winning heart and spirits o&d pf the Muslim community ", it is when
the organization decided to communicate on its oasti regarding governance, of

reconstruction of a real Islamic state, to contribtio the well-being of all fellow countrymen.



Introduction

Le 29 juin 2014 a marqué I'ensemble de la communaiernationale, I'Etat Islamique (EI)
proclamant le rétablissement du califat, régimanmtiue disparu il y a plus d’'un siécle.
Depuis lors, I'El, réussissant la ou d’autres org@ions ont échoué, n'a eu de cesse
d’étendre sa puissance et son influence. La premoét la suprématie de I'lslam, sa
reconnaissance aupres de I'ensemble de la comn&umaugtulmane, se sont trouvées au coeur
de sa stratégie. Daech a besoin pour cela d’honetnds femmes, préts a combattre a ses
c6tés, a mourir pour la cause.

Pour y parvenir, Daech (acronyme arabe pour Beanlgue), s’inscrivant dans la tradition de
I'organisation terroriste Al Qaida, a compris trapidement la nécessité et 'importance pour
son organisation, de développer une stratégie oememication de grande ampleur, utilisant
non seulement les technologies modernes de I'irdion et des communications, mais avant
tout de s’appuyer sur une connaissance poussépsgebologies des peuples du Moyen-
Orient et de I'Occident. Ses membres utilisentlmisant des nouvelles technologies. A la
suite de la vaste offensive du 10 juin 2014 parinesrgés sunnites de I'Etat Islamique en
Irak et au Levant (EIIL) a Mossoul, les djihadistest réalisé un véritable « coup
médiatique » en diffusant, sur internet, des imagjegidéos d’'un bulldozer aplanissant un
"mur” de sable entre I'lrak et la Syrie.

Dans cette entreprise de propagande et de recmtel@® dirigeants de I'organisation ont fait
appel a de véritables spécialistes du domaine, nde¥esans conteste le mouvement

combattant le plus étendu et le plus médiatique.

Aujourd’hui, Daech s’entend comme un véritable mmdane de violence et de terreur, auquel
les états tentent de s’opposer. Attentats, extréess exécutions, fanatisme, radicalisation,
sont autant de mots qui qualifient le phénoménecBaka lutte contre legs mécréants e
I'Occident, dangereux dans I'entreprise d’édifioatidu califat, est devenu le point d’orgue
des terroristes.

Le nom de l'organisation est dans tous les esmitse ne sont pas les attentats de Paris en
novembre dernier qui démentiront la renommeée duggo

Jean-Yves le Drian déclare, lors de la Lecon inemlgude la Chaire « Grands enjeux
stratégiques », a I'Université Panthéon-Sorbonee, 18 janvier 2016« ce poison est
activement répandu par la machine de propagand®akech, qui fonctionne 24h/24 et 7j/7,
en arabe, en anglais, en francais, ou encore esguBropagande qui produit textes et vidéos



tous les jours, se diffuse via Internet et les aégesociaux, qu’on €élimine régulierement de la
Toile mais qui se reconstitue tout aussi vite. €gtiopagande produit en moyenne 15 fois
plus de contenus en francais que I'administrati@m€aise ne parvient a en faire pour mettre
a nu le message djihadiste ».

Véritable enjeu d’état, la lutte contre Daech ah&antissement de la menace qu'il représente
passe indiscutablement par une connaissance paifaitorganisation, et notamment par une
maitrise de ses armes, dont la communication reptésa n'en pas douter I'une de ses
favorites.

La terreur, bien que constituant la marque de daigrde I'organisation, est-elle exclusive ?

Ne serait-il pas dangereux de réduire Daech a setite terreur ? Rappelons que Daech a

pour ambition finale de restaurer le califat etsg@oir une nation.

De nombreux ouvrages, trés récents pour la plupaitent de cette question, de méme que
de nombreuses émissions et documentaires traitergthénoméne Daech. A la suite des
attentas de novembre 2015, cette production a éféuldipliée. Les djihadistes sont

systématiquement présentés comme des hommes Besisant de procédés immoraux et
intolérables, assassinant lachement, dans le caShddie Hebdo, les héros de la liberté
d’expression, et provoquant ainsi un sentiment peent d'insécurité. Comment

I'organisation parvient-elle a recruter toujourdaa de jeunes pour intégrer ses rangs et
devenir ces loups sanguinaires régulierement dépegopar les médias ? Sa stratégie

médiatique est un complément crucial de sa campeigagque.

Dés lors, nous sommes tout naturellement amenéssinterroger sur les clés de la réussite
de cette stratégie de communication, ou d’autrégamué précédemment.
Quels leviers d’influence et procédés ont été misseivre par I'organisation dans sa politique

de communication ?

Démarche pédagogique utilisée /Méthodologie

Pour notre étude, nous avons employé une démangtmh@tico-déductive. Pour ce faire,

notre analyse s’est faite a partir de sources deaotares, constituées d'ouvrages
sociologiques, de rapports et articles de pressérgke et spécialisée.

Cette démarche a commencé ainsi par la définition probléme, puis la formulation d’'une

hypotheése s’appuyant sur les documents et travainpom eté réalisés avant par d'autres

auteurs. A partir de cet état, nous avons veériigechypothese sur le « terrain », qui est ici



basée principalement sur une veille internet, cuistitue le vecteur de communication
privilégié de Daech. De plus, la consultation sielinet s’est principalement opérée dans ce
gu’il est communément appeléDark Web sphére de prédilection du groupe terroriste.

Des analyses quantitatives et qualitatives, onbp&ées a travers un suivi de I'activité des
différents bureaux médiatiques de Daech, et plascpiérement I'activité de la Wilayaha de
Al-Khayr, sur une période de 6 mois, de septembBie 2 février 2016.

Nous avons également procédé a l'analyse de trodups phare : une vidéo publiée par
Daech en 2015, intitulée Palmyre, qui constituessanl doute la preuve matérielle de
'apogée de Daech en matiére audiovisuelle. Purse widéo mettant en scéne la
reconstruction du marché de Mossoul. Et enfin udéovpubliée sur You tube en décembre
2015° présentant une chasse aux trésors d'un genrecyl@tj puisqu’ici le trésor est

représenté par un groupe de prisonniers que dasterdoivent exécuter !

Cette étude vise donc a rendre visible les méthaiegrocessus utilisés par le groupe
terroriste Daech, dans sa recherche d’établisseduectlifat.

Daech utilise pour ce faire un panel complet disuth sa disposition: sociétés de
communication, médias traditionnels, mais surt@seaux sociaux et autres nouveautés de
I'internet pour diffuser sa propagande.

Alors que les mouvements islamistes et terrorig@ssés avaient basé leur politique de
communication sur la démonstration de leur toutessamnce par la violence occasionnée,
Daech démontre en effet aujourd’hui que l'orgamisat su tirer profit des erreurs passées.
Ainsi, d'une politique de communication basée sutekreur, elle s’axe aujourd’hui beaucoup
plus sur une politique de communication baséeagolvernance, idéalisant I'Etat Islamique
en reconstruction, prenant ainsi en considéraéerakpirations des masses sous son emprise.
L’'organisation a fait du rayonnement mirifique de<alifat le pivot central de sa stratégie
médiatique. Contrairement aux militaires rechertHandestruction totale de I'ennemi en
temps de guerre, Daech préfere quant a elle umbabselon I'imaginaire », induisant des

effets et un retentissement psychologiques.

2 « Sons of the Jews https://www.youtube.com/watch?v=_fwSuNfe5Lo, 3 décembre 2015



Difficultés rencontrées

Une des grandes difficultés de ce travail de radtea été liee a I'acces aux productions
réalisées par Daech. L'acces a I'ensemble desuésaasites de propagande est de plus en
plus difficile. Cette difficulté s’est considérabilent accrue depuis la série d’attentats qui
s’est produite en novembre 2015. Les actions gmaveentales en la matiere ont pris de
I'ampleur, bloquant quasi instantanément I'accésetie propagande. Il nous aurait fallu

mettre en place une veille permanente des sites, gaosir la moindre publication en temps

réel.

Une des alternatives a donc consisté a se rapprdaieservice du ministere de la défense,
le centre interarmées des actions sur I'environmént@sé a Lyon, en charge d’effectuer une
veille des réseaux sociaux, qui a ainsi largememtribué a alimenter les réflexions et

analyses en la matiere.

Ainsi, nous débuterons cette étude par une anagseoutils et vecteurs de communication
mis en ceuvre par I'organisation terroriste lui @&ant cette place d’acteur incontournable sur
la planete &Veb». Puis, dans une seconde partie, nous verronsieatrDaech a réorienté sa

stratégie de communication, passant allegrememeddommunication axée sur la violence a
une stratégie beaucoup plus subtile s’adossantasyromotion de sa réussite dans les

domaines social, politique et économique.



L’extension du groupe Etat islamique

25 groupes auraient fait allegeance a l'El et 10 le soutiendraient
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Carte présentant I'extension de Daech en mai 2015
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1. Une parfaite maitrise de la communication oatidie

1.1. Une organisation structurée: I'émergence detss de communication de I'Etat

Islamique.

Daech a su construire au fil des mois une véritaifibale » s’appuyant sur des structures
ayant chacune un role bien précis. Sa volonté emdtére est de garder le contrble de
I'ensemble des produits diffusés. En effet, pendentemps, les responsables assistaient a la
mise en ligne « sauvage » de photos, vidéos etsagtmpports, perturbant le discours officiel.
Désireuse de garder la main sur sa communicagsrautorités de I'Etat Islamique ont ainsi
favorisé I'émergence d'une multitude de structurest les différents territoires ou ses
groupes operent.

Cette structure s’appuie donc en premier lieu adiohdation médiatique al-Furgan, fondation
médiatique officielle. Mise en place avec l'avéneimee I'El, elle organise et dirige
'ensemble de la communication de Daech. Elle sissur diverses entités. Le centre
médiatique al-Hayat, dédié a la publication dedamms non-arabes. Mis en place en 2014, al
Hayat Media Centre diffuse plusieurs magazines stirtion des populations locales et
extérieures : Dabfg(réalisé en anglais), Dar Al Islam (réalisé emdais), Konstantiniyye
(réalisé en turc), Istok (réalisé en russe). Ajddtane s’en tient pas a la production papier
puisqu’il est trés actif en matiere de vidéos eindsheed. De plus, il bénéficie d’une écoute
internationale puisqu’il opére en plus de 11 lasgue

La fondation médiatique Ajnad est quant a elle ghiéée dans les produits audio et
principalement active en matiere de récitationscdan et d’anasheed (poemes musicaux).
Enfin, nous pouvons citer les fondations al-ItisataHimma pour finir ce tour d’horizon des
fondations. Chaque branche médiatique a ainsigar@ispécialité entre la video, le texte, les
photos, la radio ou les traductions.

Afin de garantir une unicité de discours et d'attites organes centraux s'appuient sur les
bureaux médiatiques des wilayah. Départements méaddépendants les uns des autres,
agissant dans une zone déterminée, ils travaiflens la supervision directe du diwan des

médias, et sont chargés de couvrir les évenemastses aux wilayahs de I'El.

3 Analyse DABIQ, annexe 1



L'agence A'maq compilerait des informations en pmance de différents bureaux
meédiatiques a travers le monde (en Syrie, IrakhAfgstan, Afrique de I'Ouest ou encore

dans le Caucase, en Algérie, Egypte, Yémen, Libyaisie, Arabie saoudite).

L’activité des bureaux meédiatiques est différenteagie sensiblement d’'une zone a l'autre.
Nous avons focalisé notre étude sur le bureau rigaéaAl-Khayr, tres actif sur la toile au
cours des dernieres semaines. Ce bureau a corfdeent accru sa production
photographique et vidéo, appliquant assez striaténhes consignes qui semblent étre

transmises par I'échelon supérieur.

Document 1
Activité du bureau médiatigue Al-Khayr

3,5
3
2,5 |
2 |
& Photo
1,5 s
w Vidéo
1 Autre
0,5
0 T T T T T T T
:<o :<o :<o ,\fo ',\,‘o ,,»(o ,\,(o :\,b
S S N e
N ,\,‘o YV "DQ Q‘o :\?3 r\,Q r\:\

10



Daech est ainsi fiere du dispositif médiatique emigplace, comme en atteste le bilan de son

activité meédiatique pour I'année 2015 présentéesisdus.

Document 2
Bilan médias de I'année 1436 H (2014 — 2015) puidieDaech
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Nous allons a présent rentrer plus dans le détaifoealisant sur les éléments qui ont

contribué a la renommeée de I'organisation et farfiosce.
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1.2. Les 4 axes majeurs de la communication delbae

La stratégie de communication de Daech se baseeamapence sur les quatre lignes
majeures que sont la gouvernance, la promotiondlifat; le biais religieux et enfin les
combats. La gouvernance se définit comme la capacdssumer les fonctions régaliennes
d'un état et d’en assurer le bien-étre des popuiati Elle vise a convaincre, séduire et
rassurer. Les musulmans doivent étre intimementiaix@s et convaincus de rejoindre cette
contrée « paradisiaque ». Second théme de la quaditde communication de Daech : les
combats, qui ont eux pour objectif de dissuadedéhoraliser les forces adverses et de
séduire, d’éventuelles recrues notamment. Troisiareede communication : le prosélytisme
qui vise a convertir, rassembler et séduire tast feusulmans que les non-musulmans
(Da’'Wah).

Enfin, le dernier theme de la communication de Dast la promotion du califat. Cette
promotion a pour objectif majeur de rassembleréetuse I'ensemble de la communauté
musulmane.

Les productions de Daech, gu’elles soient vidémtghécrite ou sonore, combinent ces
divers themes, avec une porosité certaine entre Kanne sont pas traités de maniére
indépendante. Par exemple, une vidéo faisant lmgtion de la gouvernance débute quasi
systématiquement par des scenes de combats owstlaectiens, renforcant ainsi auprées des
publics visés le sentiment de reconnaissance @snisdvaux entrepris pour reconstruire une

route ou un marcté

4 Vidéo de reconstruction du marché de Mossoul, 0205, données CIAE
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Document 2
Etude conduite sur le magazine en ligne Dabiq de2j2014 a septembre 2015
par le NATO STRATCOM Center a Riga

Axes de communication

i politique
i religieux

social

Elle utilise pour se faire différents ressortsgréhcant ce qui est a méme de bouleverser les
opinions publiques occidentales : atteintes auisides minorités et aux droits des femmes,
massacres, rétablissement de l'esclavage, utidisatienfants soldats, etc. Les actions
terroristes entreprises au nom d’Allah visent acisers des réactions communautaires en

chaine, et méme plus une guerre entre musulmamenusulmans francais.

Notre analyse de l'activité du bureau médiatiqueKAhyr nous améne a des conclusions
similaires en termes de répartition des sujets¢ ave activité importante dans le domaine
politique sur la période observée. Nous pouvons dante expliquer cela par la forte activité

de Daech au cours des derniers mois pour instiucatifat.
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1.3.La maitrise des nouveaux outils de communigatio

a. Une suprématie de la vidéo, intégrant les €ded’'Occident et de la

jeunesse.

La réputation de la communication de Daech s’ast faincipalement sur I'outil vidéo. Les
communicants de I'organisation sont en effet maittans le domaine et la vidéo apparait
comme le principal moyen de propagande. Certeqpraeédé est contraire aux régles de
Ilslam, qui est une «religion aniconiqué >dlans laquelle I'utilisation de limage est
séverement punie. Mais force est de constaterapgelés moyens sont bons pour promouvoir
le djihad.

Cet outil est considéré par les experts commeus @ificace pour atteindre les objectifs fixés
par les dirigeants de I'organisation, a savoir éerutement, la mobilisation des masses
musulmanes, I'établissement d’'une mythologie deatwéd du grand récit et enfin

I « eschatologie du martyre » présenté comme ia unique vers le salut.

Abdelasem EI Difraoui, évoque I'existence de plusieurs niveaux de vidéos chez les
propagandistes d’al Qaida.»il ressort de notre analyse que Daech utilisméene type de
classification, a savoir leswdéos utilitaires et classiques créant un capdal sympathie et
de recrutement, et les vidéos pronant I'eschat@alyi martyre, conduisant a I'appropriation

et & la transformation du marty(ee qu'il qualifie de « caravane des martyss».

L’analyse qualitative et quantitative réalisée 3uypériodes nous amenent certes en premiere
lecture a constater que la vidéo ne constitue pasillle plus usité par les terroristes. En
effet, les reportages photos ou autres documemtse(s$, followers, Etc) dépassent la
production vidéo du groupe. Le reportage photdaggement usité au sein de I'organisation :
facilité¢ de realisation, facilité de diffusion, mage aisé a réaliser, produit facilement

adaptable aux différents supports de diffusion.

5 EL DIFRAOUI AbdelasiemAl Qaida par Iimage : la prophétie du martyPUF, 2013
6 EL DIFRAOUI AbdelasiemAl Qaida par image : la prophétie du martyPUF, 2013
7 Suivi et analyse de l'activité de Daech sur Internet, annexe 2
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Document 3
Etude menée entre novembre 2015 et février 2016,

démontrant la diversité des produits réalisés paeth

™ Semaine 48
® Semaine 49
® Semaine 03

Audio Autre Document Photo Vidéo

Cependant, force est de constater que l'impactitéupar les vidéos de Daech dépasse
largement I'émoi des autres procédés de commuaitati

La qualité des images atteste de l'utilisation dimatériel de prise de vue de gamme semi
professionnelle du type d’appareils photos reflemériques dont certains seraient embarqués
sur drones. La richesse et la complexité de la postuction indiquent la mise en ceuvre

d'une suite logicielle semi-professionnelle par dm®erateurs aguerris aux techniques
audiovisuelles et notamment a l'infographie. Lar@iesance profonde des codes culturels
cinématographiques occidentaux est perceptiblemmont a travers le style des titrages et
I'habillage faisant référence entre autres aux supeoductions américaines telles que Le

seigneur des anneaux ou Indépendance Day.

Loin des vidéos type amateur passées, les vidélisaés aujourd’hui par Daech utilisent au
contraire les codes et concepts occidentaux. Lesnacmenées par Daech, faits d’armes,

combats et autres victoires, ressemblent a s’y emélpe aux super-productions que I'on peut
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trouver dans les salles de cinéma. Effets spéciacbeurs, mises en scene, tout est la pour
attirer le jeune. La célébre vidédams of war® est l'llustration parfaite de la prouesse
technique des spécialistes de I'organisation.

De plus, les reéalisateurs maitrisent les diverdestyde support de communication
audiovisuelle auxquels un public occidental estithéb le reportage d’investigation, le
documentaire, le micro trottoir, le court métragene référence culturelle correspondant aux
codes des médias de masse occidentaux est doemayisfuement injectée dans chacun des
produits tant sur la forme que sur le fond, afincdéer une proximité et une facilité de

réception pour le public visé.

Le soin apporté a la scénarisation renforce noygeotihese selon laquelle les auteurs des
productions audiovisuelles sont de véritables @@nels du domaine. Faisant suite a
I'apparition du logo 3D marquant la source du pib¢@a I'image du logo d’'une société de

production), une bréve introduction de quelquesgesadonne le ton de la vidéo, puis
apparait le titre. Le logo marquant l'identité de droduction reste ancré telle une vraie

marque de fabrique.

Généralement, le narratif s’articule suivant 3 glsagjuasiment identiques d’'un produit a
'autre : contextualisation de faits passés (lespbouvent des combats), présentation des
protagonistes vedettes de l'intrigue (infidéles;eageurs, victimes ou martyrs), annonce ou
mise en ceuvre d'un chatiment. L’enchainement dgeesies et le rythme de la narration
sont parfaitement contrblés par des effets de tialese zoom, de cadrages, afin de relancer

I'attention du spectateur.

La dramaturgie constitue une donnée importante rdafisations vidéo de Daech. Les
réalisateurs jouent ainsi pleinement sur I'émotersuscité du public. Ainsi, I'image et le
texte s’appuient mutuellement et en permanence ctmame la référence au Coran appuie et
justifie les actions entreprises par les soldaendles vidéos d’exécution, I'importance du
moment de I'exécution est cruciale et mise en sedBngnséquence : images au ralenti, écran
noir avec en fond sonore le battement du coeur i@saame respiration rapide. Le condamné
apparait alors le plus souvent de face au momene@oup fatidique (armes blanches, armes

a feu, ...) est porté. Tout contribue ainsi a crétretfet dramaturge.

820141017 Flames_of War_Trailer
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Une analyse fine des vidéos nous montre une qudifirente en fonction de la source de
réalisation. La priorité est axée sur les vidéogade avoir un impact retentissant au plan
international. Ce sont ces vidéos qui bénéficierdatla prise en charge des experts du

domaine.

Les discours sont eux aussi finement étayés. Chéléugent qu’il soit oral, audio ou visuel a
pour objectif d’exalter les musulmans ayant faégdance au Califat, de rallier les indécis a

leur cause et de terroriser les non musulmans.

Pour atteindre leurs cibles, les communicants decBant rapidement identifié le vecteur qui
allait leur permettre de parfaire leur entrepriseternet, et 'ensemble des réseaux sociaux

qui ont connu une démultiplication hors norme ars cl@s derniéres années.

b. Une véritable main mise sur les réseaux srciau

Internet est devenu le principal centre de l'inflae, il est le vecteur privilégié de la narration
des histoires que propose Daech. C’est désormalatsunet que I'on gagne ou que I'on perd
la bataille des idées et des images. Daech a faihsiu champ numérique son champ de

bataille. La totale liberté d’internet garantitsiisa liberté de communication de Daech.

Daech a en cela bénéficié de I'expertise de safepesseurs en la matiére, et notamment de
la personne identifiée comme étant le précurseut ldeternet djihadiste », Babar Ahmad,

étudiant en informatique a l'imperial College dendves, ayant mis en place des 1996, le

premier réseau cyber djihadiste, www.azzam.2om.

A partir de ce moment, les agents recruteurs vasébtoute leur stratégie de communication
sur ce moyen de diffusion sans frontieres. Aujdund’le groupe islamiste est présent sur le
spectre complet de la toile : Twitter, You tubegdiaook, just past, sound cloud, instagram,
whatsapp, ou encore Vid.me servent d’antichambfa stratégie de communication. Les

réseaux sociaux sont bel et bien devenus le paheigcteur des opérations psychologiques
menées par Daech. Les djihadistes ont pris coreseigas tot de la facilité offerte par internet
pour rayonner auprés de cibles privilégiées, qum Iss jeunes musulmans et occidentaux. lls
appartiennent a la génération degigital natives »: ils ont grandi avec l'informatique et

Internet et maitrisent naturellement la communacatlite 2.0, ce qui explique I'efficacité de

9 EL DIFRAQUI AbdelasiemAl Qaida par 'image : la prophétie du martyPUF, 208
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la communication du groupe.

Ce sont en effet chaque jour des milliers de tweaatssages, posts qui sont diffusés sur les
réseaux par I'organisation terroriste, et a moirwdré. Le journale Mondepubliait une étude
mentionnant que ce sont plus de 40 000 tweetsauargui sont diffusés par DagdéhCe
procédé permet ainsi de compléter le systéme desitih local ou régional, réalisé par le
biais de I'affichage, de la distribution de tracis,bulletins d'informations, des magazines.

Daech assure ainsi une diffusion globale, a I'dehghnétaire, de ses messages et directives.
Il a totalement réussi son entreprise de connégtiiondant immodérément la toile. Tout ce
que I'on veut savoir sur Daech se trouve sur iter@ertaines productions sont exclusives
d’internet. Ainsi, le magazine Dabiq est diffuséquement via ce vecteur, donnant ainsi la
certitude a ses concepteurs qu’il traverse lestiroas et inonde les foyers occidentaux. Et
Daech sait parfaitement utiliser les rouages migitgrde l'internet, puisque la quasi majorité
de ses actions se font dans le dark web, phaséeaehl'internet, mais parfaitement connue
et maitrisée par cette population, férue de noesd¢ichnologies.

Comme le souligne a juste titre Benoit Dupont, cytréminologue et directeur du Centre
International de Criminologie Comparée (CICC) dailersité de Montréak 90% des sites

Internet sont cachés dans cette zone sombre ».

La politique de communication de Daech démontreqaatidien sa performance, qui tient
nous l'avons constaté a une parfaite maitrise déks anodernes de communication, et a une
définition claire de ses lignes de communication.

Notre veille de I'ensemble des productions de Daemls a conduit a constater qu’aprés une
utilisation massive de la violence comme axe majder communication, Daech a
véritablement redynamisé sa communication, en califant, de maniere exponentielle, sur

la promotion de ses succes dans le domaine dellgegtance.

10 http://www.lemonde.fr/proche-orient/article/2015/08/-etat-islamique-compte-2-8-millions-de-
francophones-sur-twitter 4645047 _3218.html
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2. Une ligne directrice en pleine évolution : Conmiguer pour mieux terroriser, et

communiguer pour vivre mieux.

2.1. Les themes et messages utilisés par Daegirolongement voulu de la politigue

de communication d’Al Qaida.

Un premier constat mérite d’étre souligné : ceklos lequel Daech se place dans la droite
ligne des agissements opérés par al Qaida, au dear80 dernieres années, notamment en
termes de sémiologie. Les communicants de Daelibeutin effet les principes de I'lslam, et
se place ainsi dans la tradition des grands mouvesmeombattants. Le groupe compte
démontrer son attachement aux valeurs ancestrasxdondements de I'lslam. On trouve
dans la totalité des produits mis en ligne et déiipar le groupe un rappel incessant aux
symboles de I'lslam.

Comme pour toute marque, la connaissance et I'gpptoon des symboles est essentielle
pour créer cette identité, et plus encore le mytbet les terroristes veulent se faire les
« apbtres ». Chacun et chacune doit pouvoir seuwetr dans les créations de I'organisation.
(On définit ainsi un symbole comme une représantgibrteuse de sens, qui signifie quelque
chose. Ce qu'un signe ordinaire ne permet donapatire, le symbole le permet).

Nous avons donc constaté lors de notre analyseda en compte quasi systématique de la
calligraphie. La calligraphie a une fonction de médn avec l'universel et symbolise la
révélation divine. Elle représente véritablementsigport privilégié de la glorification
d’Allah. Que ce soit dans les supports écrits, esdéu photographiques, on trouve
systématiquement des éléments s’y rapportant.

S’ajoutent a cela une utilisation massive de I'dged, associé aux couleurs phares de I'lslam.
La couleur verte, couleur hégémonique de la reptégen de I'lslam, illustre la végétation
gue I'on trouverait au paradis ; le blanc, majar&aent représenté a travers le drapeau blanc
(Al liwaa) illustre le commandement de I'armée muosne et du premier état musulman.
Enfin, la couleur noire est particulierement emldéque. Cette couleur est présente dans
'ensemble des supports de Daech, et annonce ldentemps, I'Apocalypse, le signe du
combat final entre les croyants et les forces dli @at étendard était en effet porté par

Muhammad lors de son retour de la Mecque.
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« Ce drapeau noir que I'on voit flotter au vehirs des combats menés par Daech illustre un
djihad offensif, le califat islamique'% On comprend pourquoi les communicants de Daech y
sont tellement attachés : I'instauration du cakfsttbel et bien leur objectif final.

A cOté de ses éléments abstraits, nous constatarisdtion massive des armes dans les
productions de Daech. Ces armes ont une forte vateae caractérisent par leur diversité.
L’épée de I'lslam symbolise a la fois la peur, &spect, la fierté, et I'idée d'une justice
divine. Elle est I'arme de I'exécution par excetlenC’est sans aucun doute ce qui explique
que I'exécution a I'arme blanche est privilégiée eevét un symbolisme plus profond. La
kalachnikov est un signe de nouveauté et de mdéeithistrant la puissance et conférant une
sorte de |égitimité a ses détenteurs.

Un autre élément important de cette sémiologie grigéside dans le Coran, repris de
maniere assez disparate, et généralement assacsdanates. Il est mis en scéne, couplé avec
les anasheed, qui sont les poemes musicaux que ¢wiend systématiquement.
Traditionnellement, les anasheed racontaient dstwifes ou des batailles historiques, ils
étaient chantés dans les milieux salafistes. ltscomme fonction principale de resserrer les
liens du groupe, de véhiculer des émotions. Lesha®l sont utilisés des les années 1960,
notamment par les fréeres musulmans, mais de maasSez confidentielle. Ce que I'on peut
qualifier de militarisation des anasheed se prodaits les années 1980, avec Yecbnflit
afghan. Dans les années 2000, les chanteurs deedhsleviennent de véritables vedettes, a
'image de Abou Moussab Al Zargaoui, tué en 200@s Gnasheed font depuis partie
intégrante de la propagande et sont souvent @iksésupport de vidéo. lls visent a amplifier
la portée des messages, a les envelopper de ngsta@u a déclencher un état de transe
hypnotique de par le caractere lancinant et répdes mélodies. lls cherchent & toucher un
public plus large dont des recrues potentiellesrguparlent pas forcément I'arabe, ou ne
comprennent pas cette forme d’'arabe. C’est cetiwelle cible recherchée par DAESH qui
explique la diversification des langues utiliséasglles anasheed. Enfin, on constate que les
paroles utilisées deviennent de plus en plus vietenLa diffusion ultra-rapide et a large
spectre confére aux anasheed une trés grandeévsati le web. Pour s’assurer une plus large
audience, I'organe de production de DAESH n’a pasté a sous-titrer les anasheed dans les

principales langues occidentales.

La symbolique de Daech est bel et bien présents danstratégie de communication, et

11 EL DIFRAOUI AbdelasiemAl Qaida par I'image : la prophétie du martyPUF, 208
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notamment dans la mise en ceuvre théatrale de lene® véritable marque de fabrique de

I'organisation.

2.2. La violence, au cceur de la stratégie initi@daech.

La violence constitue véritablement le point d’agde la politique de communication de
Daech. Lorsque la stratégie d’adhésion ne foncéqgoais, Daech utilise comme vecteur de
communication la terreur. En effet, les terroristesse cantonnent ainsi pas a diffuser des
images d’entrainement, de combats, premieres sodtetroi chez leurs victimes. Il renforce
leur oppression par la diffusion d'images chocssg®lisant non seulement les populations
occidentales mais plus encore les populationsdsc#is développent véritablement ce besoin
de terreur annihilant ainsi toute tentative de ltébe

Ainsi donc, sur une veille hebdomadaire de siteglwes spécifiguement de produits mis en
ligne sur internet, pres de 70 % se basent suintBges de violences, de tous ordres.

La ou les terroristes font preuve d’ingéniositédetcréativité, c’est dans le type d’images
mises en avant et dans la dramaturgie évoquéedad@éent.

L'usage de cette violence sert donc plusieurs tiflgee encourager le recrutement de
nouveaux candidats via la fascination de la modeela violence, démoraliser ou provoquer
ses adversaires, exercer une influence sur le grougencore rehausser le charisme du calife.
Et les formes tres souvent chorégraphiées qu'ellétrainsi que le choix de ses cibles ne sont
clairement pas accidentels.

L’orchestration de la violence répond a un vérgabtuel, preuve de l'intervention d’'une
autorité souveraine en charge de l'autorité raliggeet de son exécution. La sauvagerie est
poussée a son extréme au moment de I'exécutiors gle la victime apparait comme un
animal, que l'on est sur le point de sacrifier. Baette mise en scéne, on remarque que la
plupart des victimes, lors des exécutions a fagntsssement médiatique, portent la tenue
orange, référence aux prisonniers de Guantanamotugeoccupe une place non négligeable
dans lidentité du groupe, de méme que la miseocgmes de combattants étrangers venus
défendre les intéréts de ce groupe a des milliedtsldmetres de chez eux. Entre 20 et 25000

combattants étrangers seraient présents dansigs da Daech.

Le « 'hacking" psychosocial mené par Daech arrive a son apogée lorsque Ipgrécide
de soumettre de plus en plus les enfants, apfi@éseaux du Califat a des entrainements
intensifs militaires et religieux. Des vidéos mentr ainsi régulierement des garcons, ages

d’a peine huit ans, chargeant des fusils, tiramh@&tchant & genoux a travers les broussailles.
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Les vidéos montrent également des enfants assiseatable ronde étudiant des textes
religieux. Le summum de cette sublimation de lderioe sanguinaire est atteint lorsque ces

enfants exécutent des prisonniers, le tout filmgcawn professionnalisme sans faille.

Analyse d’'une vidéo : « Les fils de juifd5

Le 3 décembre 2015, Daech diffuse sur les réseatiatx une vidéo mettant en scéne un
groupe de jeunes adolescents qui, dans une miseeae macabre, doivent retrouver et tuer
des soldats sunnites considérés comme apostatgiobase déroule dans une forteresse en
ruine et méle suspense et réecompense. Pour donadtimension internationale au produit,
les six pré-adolescents sont de nationalités diffis et si les cinqg premiers abattent leurs
cibles d’'une balle dans la téte. Le dernier, unidié&onverti, décapite sa proie. Le message
prend alors toute son ampleur. Daech parvient e &fretourner un enfant contre un propre
membre de sa communauté. Cette vidéo a considarabtetroublé I'opinion publique
internationale et marque un pas supplémentaire garsnanagement de la violencegue
pratique I'organisation.

Tous les ingrédients de la communication de Daech grésents dans cette vidéo : mise en
pratique de la technique du visible et du sensiblec lecture du Coran, adhésion aux
principes de l'lslam, drapeau noir de Daech. Leslatations sont filmées et servent a
|égitimer, afficher et annoncer. Les passages ditgé€oran autorisent les membres de Daech
a entrer dans une compétition de sacralité. Leissodrs reflétent la pensée selon laquelle
I'lslam est nécessairement supérieur aux religirooeothéistes révelées avant lui. Ces versets
posent le Coran comme l'instance qui vient redregee révélation divine. La scénographie
est poussée a son maximum. Les acteurs, jeunest&némnt transcendés au moment de
passer a I'action, et appliquent a la lettre ce lgue enseignant leur a appris. D’'un point de
vue technique, les prises de vue sont d’'un graotegsionnalisme : ralentis, accélérations,
gros plans, cadrages différents au moment de ligi@c Tout est fait pour créer un degré

maximal d’adrénaline.

Nous pourrions nous arréter a cette seule analgda diolence et cantonner Daech a cette
seule image communiquée au monde. Mais ce seexibiablement occulter un pan entier de
sa stratégie, qui est bien aujourd’hui d’asseoir gotorité sur la communauté musulmane.

Pour le commun des mortels qui vit maintenant deplusieurs mois sous le joug de Daech,

12 « Sons of the Jews https://www.youtube.com/watch?v=_fwSuNfe5Lo, 3 décembre 2015
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tout n'est pas si terrible que cela... Ou serait-eeque Daech souhaite diffuser dans nos
esprits ?

2.3. La promotion de la Gouvernance, idée forca diat en quéte de reconnaissance

L’Etat Islamique souhaite incarner I'image du greupi a permis le rétablissement du califat
et qui se veut le cceur du monde islamique. Il ng sartout pas renouer avec I'échec de la
propagande d’Al Qaida qui avait montré son incagaai proposer aux musulmans une
perspective d’avenir en dehors du jihad, de laeterret du martyre. Daech possede au
contraire une vision politique concréte, un pr@ebnomique, éducatif, culturel et de santé
publique susceptible d’améliorer les conditionsvie des musulmans. Cet aspect constitue
une similitude fondamentale avedes mouvements de type totalitaire, fasciste olingtte
dont les propositions positives et salutaires pdes masses étaient minutieusement
détaillées »

Pour I'opinion publigue internationale, les actesf@és par Daech ne peuvent en aucune
maniere étre les actes d’'un état moderne. lls ealebeaucoup plus d’'une organisation
sanguinaire, sans foi ni lois. Mais cette visioast’pas forcément celle partagée par I'opinion
sunnite de Syrie et d’lrak. Bien au contraire, Daseprésente pour eux une lueur d’espoir :
espoir de justice, de sécurité et d’avenir aprésat@ées passées sous le joug de la guerre, du
chaos, de l'injustice. La population semble prétacaepter de mettre de coté des pans de

liberté, a condition de pouvoir bénéficier de neilles conditions de vie.

« Ainsi, sous le vernis religieux et la tactiquerdeiste, se cache une machine politique et
militaire pleinement engagée dans la constructizme nation et, de maniére plus étonnante,
dans la recherche d'un consensus a la suite de ceesjuétes territoriales. Selon les
témoignages d’habitants des enclaves controléesDaach, I'arrivée de ses combattants a
coincidé avec des améliorations de la gestion au @ jour de leurs villages. Les membres
de Daech ont comblé des fondriéres, organisés o@ses populaires pour ceux qui avaient

perdu leur maison et produit de I'électricité ».

L’organisation a parfaitement appréhendé cet aspcth ainsi réorienté d’'une certaine
maniere, sa stratégie de communication. Daech geyfrésenter un visage autre, celui d’'une
certaine humanité. Ses dirigeants organisent celandniere judicieuse, médiatisant a la

moindre opportunité ses actions sociales. Cet aspedoit étre sous-estimé si I'on veut
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combattre et contrer efficacement la politique decunication de Daech.
Document 4

Propagande réalisée par Daech en novembre 201&tiflat des travailleurs dans le domaine

agricole principalement, et |égitimant ainsi legbfaits opérés par Daech pour le bien-étre

de ses concitoyens

Dans cette stratégie de conquéte, I'organisatid@neinbien faire aux femmes le réle qui doit
étre le leur. Le califat a besoin de ses femmegs palétoffer socialement ». Daech veut
construire une nation moderne, ce qui suppose hserdement de ses administrés, parmi

lesquels les femmes.

Elle s’appuie également énormément sur les enfanla,joie exprimée par ceux-ci dans leurs
activités quotidiennes : vie scolaire, jeux d'emfaftels que chaise musicale, concours de

chants, Etc.) distribution de cadeaux, et bienrehides prieres.
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Document 5

Reportage photo du bureau médiatiqgue de Raqgqgalsdiffur internet

AR RAQQAH

ayll adel padeyl cisal

Le bureau médiatique de la région de Raqgah

Ce reportage photographique a été réalisé pardeeshu médiatique de la région de
Raqggah en Syrie en 2015. On y observe des enfaritgggpant des moments de vie et
de joie, profitant comme n’'importe quel enfant ddsactions d’un parc. En marge
de ces scénes de liesse, on dénote tout de méprésience d’'un combattant du
djihad portant la bonne parole auprés de ces jeuaefants, et sollicitant d’'une
certaine maniere un soutien affiché. La volontéxt bien de susciter I'adhésion au

régime de Daech, qui a su restaurer un climat diapaent sur ses terres.
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Un reportage montre la gestion des usines de paiaytre filme la distribution de fruits et de
légumes a des familles dans le besoin. Daech darégat communiquer sur la création d’un
bureau des Orphelins pour leur trouver une famillaccueil et sur le lancement de

programmes de santé et de vaccination dans lesvescous son contréle.

Sur la période de veille menée, nous pouvons afiravec certitude que Daech a largement
augmenté sa production en matiere de gouvernangs.dD’'une production basée sur la
violence est diffusée, on peut consulter sur legaéx un produit présentant les points forts
de I'organisation en matiere de bien-étre. Daedutds ces actions, qui apparaissent comme
le revers de la médaille de la dictature barbaseetaire de Daech, sont de puissants leviers
d’influence a destination d’un public occidentatiémle justice et d’'une population locale en
quéte de survie. C’est de cela que I'Occident deitpréoccuper s’il veut tarir une grande

partie du recrutement de cette organisation testeari
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Conclusion

Daech a acquis au cours des dernieres annéescka U 'organisation souhaitait sur la
scene internationale. Elle est devenue sans ceniasdcteur a part entiére, et ceci en dépit du
fait que les états et la communauté internatiohaleefusent ce fameux titre d’état qu'elle
revendique. Peu importe pour ses protagoniste®ne qui lui est attribué. Ses dirigeants,
d’'une certaine maniere, jubilent et affichent I&arté quant a la réussite de leur entreprise de
diffusion et d’adhésion a I'lslam.

Pour preuve de cette hégémonie de Daech, les @atptant sur la planéte se sont tous
déclarés en guerre et ont fait de la lutte contredd un véritable enjeu d’état.

La réussite de son entreprise d’édification d’ulifataislamique revient en grande partie a la
puissante stratégie de communication que l'orgéinisa su mettre en place, s’appuyant sur
un maillage territorial efficace, représenté par\Wdilayahs. Autre preuve de I'engouement du
monde musulman, d’autres groupes adoptent depeisjupl temps déja les us et coutumes,
techniques et autres processus, malgre le faitsgu'aient porté aucune sorte d’allégeance.
L’influence de Daech est une réalité. L’organisatoconstruit, tranquillement et sereinement
ses actions de communication, tirant profit notamintes erreurs d’organisations terroristes
plus anciennes, telles Al Qaida. Elle s’est toabdrd appuyée sur de véritables spécialistes
des domaines de la communication, des nouvellémobagies de l'information, recrutant a
I'international, s'imprégnant des modes de vie desdentaux et principalement des jeunes.
Elle a su investir pour champ de bataille un milemplexe et évolutif que constitue le
cyberespace, s'adossant en paralléle sur I'inflaates outils vidéo et jeux dans nos sociétés
contemporaines.

Daech voulait terroriser et aujourd’hui on peutrafer que Daech terrorise la planete, en
appliguant un véritable « management de la violendeappareil de propagande de Daech
ne laisse rien au hasard. Il a compris qu'il falfaire de la terreur un "show". Méme lorsque
le spectateur croit a la spontanéité, tout a étpgré en amont par ses équipes. Les
propagandistes jouent la carte de I'émotionnelutdisent ainsi tout ce qui donne de la
consistance a leur entreprise, devenue une vé&imbique de fabrique.

Mais sa plus grande réussite réside sans nul ddame la capacité que Daech a eu a
démontrer que l'organisation Etat Islamique agissi@ la sorte pour permettre aux
musulmans de trouver un havre de paix et de viesssirterres. Daech doit apparaitre aux
yeux des musulmans comme un garant des droitsvetrgeprotecteur des siens, et capable

de subvenir a leurs besoins.
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En réaction, la lutte contre la propagande de Daetbnc été initiée dans de nombreux pays.
La Grande-Bretagne et les Etats-Unis ont réagi idepu certain temps. La Grande-Bretagne
a ainsi développé des 2007 une stratégie de cpragagande de grande ampleur, dirigée par
la RICU (Research Information and Communication tlJnsur les réseaux sociaux
notamment et en partenariat avec I'ensemble desi@ctivils et étatiques, visant a dissuader
tout ralliement & Daech. Aux Etats-Unis, c’est Uresk Force chargée d’opérer contre la
propagande de Daech qui a vu le jour dans le cddrEopérationinherent ResolveEn
France, la réaction a été beaucoup plus tardiveqpaila campagngtop Djihadismevolet
ministériel visible de cette lutte contre la propadge de Daech, a été initiée en janvier 2015.
Il aura fallu attendre les attentats de janvien@tembre 2015 a Paris pour que les autorités
prennent la commune mesure de réagir vite et totre Daech. Une réplique a la stratégie de
propagande de Daech ne trouvera de pertinence gemurqu’elle surpasse la machine de
guerre informationnelle que I'organisation a fagéam fil du temps.

Au final, «le moyen actuel le plus efficace pour endiguer rappgande djihadiste réside
sans nul doute dans la politique de boycdttde la communication de Daech, politique dans
laquelle chaque individu joue un réle essentiel.

Daech est assurément considéré comme une redoditebée de frappe par de nombreux
analystes et journalistes. Mais ce surinvestisserdenWelh notamment de Twitter et de
Youtube, pourrait trés vite apparaitre comme urlgesse. Daech posséde-til en effet les
capacités techniques a mener une cyber guerre Ihiitss techniques de I'organisation sont
bien réelles. Daech ne semble pas disposer desnsidye permettant de s’attaquer aux
réseaux informatiques, a leurs moyens de transmnissBes spécialistes disposent sans doute
de capacités de piratages locaux, mais cela sgpeblesuffisant pour s’attaquer aux grandes
puissances mondiales, que représentent les EtagssuUrencore la France. Les capacités LIO

(lutte informatique offensive) ne semblent pas pdeaée des djihadistes.

13 HANNE Olivier, FLICHY DE LA NEUVILLE Thomas, L’Etatislamique : anatomie du nouveau califat,
p.152
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Annexe 1
Analyse du magazine Dabiq

DA B

1436 RAMAIL

THE LAW OF ALLAH
OR THE LAWS OF MEN

Ce magazine tire son nom d’une ville du nord estadSyrie, considéré comme étant le lieu
de l'affrontement entre les forces de I'lslam et lafideles. Il est publié sur internet et
aujourd’hui nous n’avons pas d’informations sur énentuelle diffusion papier. Il constitue
I'outil phare de la propagande opérée par Daech.

Dans son ouvrage L'Art de la guerre, Sun Tzu priéeode connaitre son adversaire:
«Connais ton ennemi et connais-toi toi-méme ; e@ssbus cent guerres a soutenir, cent fois
vous serez victorieuxsk’analyse du magazine nous permet de décrypteades et points

d’intéréts de Daech, les lignes directrices derspgmande.
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Le magazine est centré avant tout sur la promatieni’Etat Islamique, la gouvernance,
beaucoup plus que sur la violence. Le but affickiéagant tout celui d’inciter les jeunes
occidentaux a rallier cet état en plein essor|®paurront aspirer a une nouvelle vie. Et ceci
en dénigrant, fustigeant les états occidentauxeptés comme de véritables lieux de
perdition.

La maquette est tres soignée, organisée harmonmensemélant textes, interviews, photos.
Elle dénote d’'un travail de professionnels, du tyuettistes de rédactions.

Méme si la gouvernance devient sa ligne directitecerjolence reste tout de méme présente
dans les modes d’action décrits : de nombreusemphie tueries, d’assassinats, de combat,
avec un objectif, celui de glorifier les combattadans un but in fine de recrutement.

La version dématérialisée permet de toucher ungraisd nombre, et surtout une population
jeune qui vit sous le joug des nouvelles technekgiDaech a parfaitement réussi son

entreprise de modernisation de la propagande.
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Annexe 2
PHASES DE SUIVI ET D’ANALYSE

Phase 1 : du 30 novembre au 13 décembre 2015

La semaine écoulée laisse apparaitre que Daechvaldaté de masquer ses défaites en
mettant en avant les actions conduites en dehodis ziene veillée, notamment au Yémen, en
Afghanistan ou en Libye. La communication de 'ada@re ne concerne que ses conquétes et
actions valorisantes, toute notion d’échec étantilbee. Le theme de la gouvernance apparait
désormais comme un pilier essentiel de la commtiaica

Son axe majeur de propagande s’oriente désormeidasgouvernance, afin de s’assurer les
soutiens locaux dont il a désormais un besoin .vikEns sa tentative de masquer ses
faiblesses, il multiplie les infographies relativdeses victoires et conquétes passeées.

Les attentats de Paris ne focalisent plus 'atbenties réseaux sociaux, hormis en bruit de
fond lié au contexte politique des élections régies. Dans une action de communication
résiduelle autour de ce theme, Daech a mis en lignproduit vidéo mettant en avant deux
djihadistes anglophones se félicitant de ces événtmet menacant la Russie et les Etats-
Unis d’actions futures.

La mise en ligne d’'umasheecen langue chinoise montre que la stratégie de ¢eshire se
développe et pourrait convoiter spécifiquement wtblip-cible originaire de cette zone
géographique.

Phase d'analyse 2 : du 13 au 20 janvier 2016

A moins d’une semaine de la date prévue, I'espo& lgs pourparlers de paix pour la Syrie
débutent, s’amenuise, conséquence des désaccaorcsricant la liste des acteurs admis a la
table des négociations. Au Levant, Daech multijgie offensives. En Irak, les attentats-
suicides visant les forces régulieres restent eost

Sur le plan de la communication, la période veiist avérée particulierement riche. Outre
la parution trés attendue et abondamment commehidaagazinedabiq, Daech a mis en
ligne des produits organisés par thématiques e skrividéos vantant ses troupes d’élites,

succession de menaces a I'encontre des gouvernetheMaghreb...
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L’activité de Daeclsur la thématique de la gouvernance est en baiaselanligne éditoriale
reste identique a celle des semaines précédentes.

Relayant des produits issus d’lrak, de Syrie olLibge, |'Etat Islamiqueaffiche une fois de
plus sa capacité a offrir a ses populations dedittons de vie parfaites, ou les magasins sont
bien approvisionnés et achalandés, ou les senpcddics et de contrle fonctionnent
parfaitement. Ipublie également un reportage sur la constructionedroute alternative suite

a la destruction d’'un pont par les frappes aériemigela coalition, ou encore un reportage sur
la collecte des ordures a I'entretien et la misgadaur des espaces verts.

L’organisation a publié, le 19 janvier au soir, 18 numéro de son magazine en langue
anglaiseDabig. Chaque publication est dorénavant attendue &yéel non seulement par les
partisans de Daech sur les diverses plateforntemat, mais €galement par toute la presse
occidentale. Cette édition méle propagande anifiestanti-iranienne et anti-saoudienne a des
aphorismes sur le Coran, des conseils aux veuvesatiigrs, et des hommages aux auteurs
des attentats de Paris. ke rendez-vous de Dabig, vidéo trés populaire auprés des
internautes lors de sa premiere mise en ligne ldéceEmbre 2015, a de nouveau été publié
sur internet, dans une version cette fois intégralg sous-titrée en francais.

Deux vidéos ont été publiées a quelques jours atimatle, montrant I'entrainement et les
missions des snipers de Daech. La mise en ligra deconde avait été annoncée plusieurs
heures avant sa publication afin de créer un dffgtente. Les snipers sont présentés comme
de véritables membres de troupes d’élite tres Bguipés et entrainés. Le montage et la
réalisation, trés modernes, insufflent a ce produitamisme et attractivité. Ce type de vidéo
reste trés populaire.

Phase 3 : du 25 au 30 janvier 2016

Le produit-phare pour la période veillée est samtaste la vidéo intitulée kt tuez-les ou

gue vous lesencontriez», rendant hommage aux auteurs des attentats e @ette vidéo a
fait 'objet d’'une résonnance exceptionnelle s léseaux sociaux jusqu’a sa suppression,
intervenue au bout de quelques heures sur lendr@breux supports I'ayant référencée. Sur
Twitter, une référence #Et tuez_les _ou_que_vous_les_rencontriez immmédiatement été
créé et trés largement reprise par les internautes.

L’engouement suscité par cette vidéo révele, os&requalité et son extréme violence, le
pouvoir d’attraction encore exercé par tout prodert rapport avec les attentats du 13
novembre dernier. Les attaques et menaces proférdesncontre de la France trouvent

systématiqguement une trés large audience.
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La publication de toute une série de vidéos, swe période donnée, présente plusieurs
avantages : occupation de I'espace médiatique etearent des arguments, retardement de la
censure du fait de la multiplication et de I'étatarhde la diffusion.

Une breve biographie dijihadistebritannique «Jihadi John» a été mise en ligne, retracant
son parcours de combattant au sein de Daech. dregiétes militaires de Daech se doublent

d’une offensive sur le plan de la communication.

® Semaine 48
® Semaine 49
W Semaine 03

Autre Document Photo Vidéo
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